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CE QU’IL NOUS FAUT RÉUSSIR EN 2025

TECHNIQUE

LINKING

OPTI

SUIVI

BENCHMARK

NOTRE PRINCIPAL OBJECTIF

L'objectif du projet est d'améliorer la visibilité et le 
traffic sur le site des Carroz en attirant les familles 
sportives à budget moyen-élevé. Cela comprend 
l'optimisation des pages d'hébergement et d'activités, 
le renforcement de la stratégie SEO, la promotion de 
l'accessibilité depuis les grandes villes,  en mettant en 
avant les services adaptés aux familles.
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ANALYSE DES CLICS SEO SUR 1 AN

72%

Dashboard Datagarden



ANALYSE DE L’INTÉRÊT DE RECHERCHE SUR 1 AN

Samoëns et Flaine sont les destinations les plus recherchées sur Google. Pour augmenter l'intérêt et la visibilité des 
Carroz, proposez des campagnes SEO ciblées pour toute l’année. En plus des réseaux sociaux, collaborez avec 
d'autres offices de tourisme locaux pour des campagnes croisées qui peuvent attirer plus de touristes dans la 
région et mieux faire connaitre la station.

1er Constat

Google Trends



ANALYSE MARQUE – HORS MARQUE

RÉPARTITION CLICS SEO MOT-CLÉS 
MARQUE VS HORS MARQUE

Clics SEO Marques Clics SEO Hors-Marques

COMPARAISON AUX CONCURRENTS SUR LE 
WEB

95%

En part de Traffic Les Carroz sont deuxième 

SEMRUSH



ANALYSE DU TRAFIC

Mots-Clés Suivis TOP 
10 Position Volume

• les carroz 1 9900

• webcam carroz 1 1000

• reservation les carroz 1 70

• luge sur rail haute savoie 1 50

• bike park haute savoie 4 50

• forfait ski grand massif 6 210

• enneigement les carroz 7 590

• station de ski grand 
massif 9 20

la station Les Carroz est bien positionnée sur certains mots-clés de marque et activités, mais il existe des 
opportunités d'optimisation pour élargir sa visibilité. Le graphique montre une concentration élevée de clics 
SEO sur "aquacime", ce qui suggère que ce centre de bien-être est particulièrement attirant.

Dashboard Datagarden



ANALYSE DU POSITIONNEMENT

Mots-Clés Suivis TOP 20 Position Volume

• station grand massif 11 90

• station grand massif 11 90

• station de ski haute savoie 12 2400

• station de ski haute savoie 12 2400

• haute savoie domaine skiable 12 20

• haute savoie domaine skiable 12 20

• séjour ski haute savoie tout compris 15 30

• séjour ski haute savoie tout compris 15 30

• station village haute savoie 19 50

• station village haute savoie 19 50

Datagarden



VOTRE PAYSAGE CONCURRENTIEL SUR GOOGLE
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Part de marché des concurrents positionnés sur 
les mots-clés liés aux activités en Haute-Savoie et 
dans le Grand Massif

https://docs.google.com/spreadsheets/d/132wkxldPersee7SepaJRGbL-
5IQQ_d1G9DGeNelX_eA/edit?gid=0#gid=0 

Part de marché des concurrents positionnés 
l’ensemble des mots-clés au global

Le secteur des activités est moins concurrentiel et représente une opportunité de visibilité pour la station.

Cybertool

https://docs.google.com/spreadsheets/d/132wkxldPersee7SepaJRGbL-5IQQ_d1G9DGeNelX_eA/edit?gid=0#gid=0
https://docs.google.com/spreadsheets/d/132wkxldPersee7SepaJRGbL-5IQQ_d1G9DGeNelX_eA/edit?gid=0#gid=0


Maximiser la visibilité des Carroz sur les 
comparateurs et office de tourisme pour attirer 
plus de visiteurs grâce à des collaborations 
stratégiques et du contenu de qualité.

Créer des articles de blog similaires en mettant 
en avant la station des Carroz dans le classement 

FAIRE FACE AUX COMPARATEURS

Top des stations de ski les plus adaptées à l'accueil des enfants

Les 10 meilleures stations de ski familiales - Travelski

Stations de ski proches de Lyon - Travelski

5 stations de ski à moins de 2h de Lyon - Office du tourisme de LyonExemple de 
comparateurs 
où la Station 
n’est pas listée 

https://www.skiinfo.fr/news/stations-de-ski-les-plus-adaptees-aux-enfants/
https://www.travelski.com/guide/destination/france/top-stations-familiales-new
https://www.travelski.com/guide/france/destinations-proches/lyon
https://www.visiterlyon.com/decouvrir/autour-de-lyon/coups-de-caeur-de-la-region/les-stations-de-ski-autour-de-lyon/5-stations-de-ski-a-moins-de-2h-de-lyon


BENCHMARK OFF PAGE 
APERÇU GLOBAL DU RÉSEAU DE LIEN VS SITES CONCURRENTS :
De nombreux liens entrants chez la concurrence, mais pas 
forcément tous qualitatifs.

BACKLINKS : Nombre total 
de liens externes reçus sur 
votre site

DOMAINES REFERENTS : 
Nombre total de noms de 
domaines qui émettent ces 
liens vers votre site
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Volumétrie Backlinks et Domaines Référents

Backlinks Domaines Référents

+1000
N-1

Source : ahref
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AHREF



BENCHMARK OFF PAGE 
Des opportunités pour se positionner avec des pages blogs :
La concurrence en rapport qualité/quantité de liens est moins rude.

DOMAIN RATING (DR) : 
[Note sur 100] Evalue la 
qualité du profil de liens du 
nom de domaine selon 2 
critères : la quantité des 
liens et la qualité des 
domaines qui émettent ces 
liens. 

URL RATING (UR) : 
[Note sur 100] Evalue la 
qualité du profil de liens de 
votre URL (ici la page 
d’accueil) selon 2 critères : 
la quantité des liens et la 
qualité des domaines qui 
émettent ces liens. 
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OPTIMISATION DES PAGES CLÉS

Activités bien être - Les Carroz https://www.lescarroz.com/activites/ Activités bien être - Les Carroz

Développer le contenu sur les pages clés en y ajoutant des paragraphes sous des sous-titres 
pertinents et ciblant des mots-clés géolocalisés (où) ciblés (pour qui) et (quand).

Exemple (où) : en Haute-Savoie – au Grand Massif – en Montagne – Dans les Alpes

https://www.lescarroz.com/activites-bien-etre/
https://www.lescarroz.com/activites/
https://www.lescarroz.com/activites-bien-etre/


OPTIMISATION DE LA PAGE D’ACCUEIL



Familles passionnées de 
sports d'hiver
• Destinations adaptées à tous niveaux
• Activités après-ski 
• Services : garde d'enfants, écoles de ski
• Séjour Ski Tout compris
• Proximité des Grandes Villes

Randonneurs et 
amoureux de la nature

• Sentiers bien entretenus
• Guides expérimentés
• Infos sur faune et flore

Seniors actifs

• Sentiers bien entretenus
• Guides expérimentés
• Infos sur faune et flore

Couples en quête de 
romantisme

• Chalets cosy
• Spas de montagne
• Expériences culinaires locales

Sportifs et aventuriers

• Ski avancé et snowboard
• Randonnées haute montagne

Informations sur les pistes
• Équipements de pointe

Amateurs de luxe

• Hébergements de luxe
• Services de spa et 

restauration de qualité
• Expériences exclusives

Jeunes adultes et 
étudiants

• Forfaits économiques
• Ski et hébergement
• Vie nocturne et voyages 

flexibles

Groupes d'entreprise, 
Scolaire et team building

• Salles de conférence
• Activités de groupe
• Hébergements pour grands 

groupes

Personnes à mobilité 
réduite

• Remontées mécaniques 
accessibles

• Hébergements adaptés
• Activités inclusives

ANALYSE DES CIBLES & BESOINS

Page manquante 
ou cible peu abordée 
sur le site internet



DES IDÉES DE PAGE À CRÉER

• Station de ski pour étudiant en Haute-Savoie
• Station de ski pour Senior en Haute-Savoie
• Week-end Romantique en Haute Savoie
• Séminaire Entreprise en montagne
• Séjour scolaire en montagne
• Station de ski proche de Lyon
• Station de ski proche de Genève
• Station de ski proche de Paris



LA FICHE MY BUSINESS

Pour enrichir la fiche GMB des Carroz, 
il serait bénéfique d'ajouter des 
informations telles qu'un numéro de 
téléphone, un lien vers le site web, 
une adresse e-mail, une description 
détaillée des activités et installations, 
des photos engageantes, des 
Questions/Réponses, des détails sur les 
événements à venir, des informations 
sur l'accès et le transport, ainsi que les 
horaires spécifiques de certaines 
installations.



LA NEWSLETTER

Une newsletter est un excellent moyen 
de renforcer la fidélité, d'augmenter 
les réservations, et de maintenir une 
communication engageante avec vos 
clients tout au long de l'année. 

Elle s’inscrit parfaitement dans une 
stratégie marketing globale pour attirer 
et retenir des visiteurs à la station.



LA FAQ

FAQ - Tout savoir sur la station de ski - Les Carroz

1.Informations générales sur la station :

1. Quelles sont les ouvertures de la station et du domaine skiable ?

2. Quand a lieu le marché hebdomadaire de la station ?

2.Accès et transport :

1. Comment rejoindre la station des Carroz ?

2. Où stationner durant mon séjour ?

3.Forfaits de ski :

1. Comment bénéficier des meilleurs tarifs pour mon forfait de ski ?

2. Où acheter mon forfait de ski ?

4.Activités et services :

1. Quels sont les différents secteurs pour skier ?

2. Où se situe le départ des pistes de ski depuis le village ? Comment y 
accéder ?

5.Sécurité et incidents :

1. J’ai perdu un objet personnel sur les pistes, où dois-je m’adresser ?

2. En cas d’incident ou d’accident sur les pistes, quelle est la marche à 
suivre ?

6.Animaux :

1. Puis-je emmener mon chien dans les remontées mécaniques ?

Organiser les questions FAQ de cette 
page en catégories possibles afin de 
structurer les informations de manière 
claire et accessible pour les visiteurs ET 
pour les robots des moteurs de 
recherche.

https://www.lescarroz.com/faq/


LE SEA UN AUTRE LEVIER EFFICACE

• vacances ski février 2025
• sejour ski les carroz 

d'araches
• location appartement ski 

haute savoie
• hebergement ski haute 

savoie
• vacances au ski tout 

compris
• reservation ski haute savoie
• bon plan ski haute savoie

Le SEA permet d’augmenter la visibilité et d’attirer 
un public précis pour le site d’une station de ski 
grâce à des annonces ciblées et mesurables.

CyberTools



Des influenceurs ont été invités à promouvoir les vacances au ski en 
partageant leurs expériences sur les réseaux sociaux, générant ainsi un large 
engagement et une visibilité accrue pour les stations de ski comme l’Alpe 
d’Huez, Chamonix, les Hautes-Alpes et les Menuires. Envie de partir en 
vacances au ski? Les influenceurs sont là pour vous donner envie - Les Gens 
d'Internet

LE MARKETING D’INFLUENCE : 
TIKTOK NUMÉRO 1 EN TEMPS VISIONNÉ
UN MOTEUR DE RECHERCHE QUI CONCURRENCE GOOGLE

des utilisateurs se disent susceptibles de 
réserver des vacances sur la base de 
recommandations qu'ils ont vues sur TikTok

https://www.tiktok.com/@samoens_officiel?is_from_webapp=1&sender_device=pc 

77 % 

Ouvrir et entretenir un compte c’est contribuer à 
renforcer la notoriété et l'attractivité de votre station

et attirer une clientèle jeune. 

55% des jeunes adultes entre 18 et 29 ans utilisent 
régulièrement l’application

https://gensdinternet.fr/2022/01/21/envie-de-partir-en-vacances-au-ski-les-influenceurs-sont-la-pour-vous-donner-envie/?utm_source=chatgpt.com
https://gensdinternet.fr/2022/01/21/envie-de-partir-en-vacances-au-ski-les-influenceurs-sont-la-pour-vous-donner-envie/?utm_source=chatgpt.com
https://gensdinternet.fr/2022/01/21/envie-de-partir-en-vacances-au-ski-les-influenceurs-sont-la-pour-vous-donner-envie/?utm_source=chatgpt.com
https://www.tiktok.com/@samoens_officiel?is_from_webapp=1&sender_device=pc


CONCLUSION &
RECOMMANDATIONS



SYNTHÈSE DES RECOMMANDATIONS

1. Optimisation et Enrichissement du contenu des pages existantes.

2. Création de nouvelles pages pour viser les familles des grandes villes 
proches (prio) et entreprise, scolaire, étudiants, couples…

3. Création de contenu chaud (article de blog « proche de + ville » + 
Linking

4. Compléter la fiche My Business

5. Réflexion sur le déploiement de nouveaux leviers tiktok, sea...

Sélection des mots-clés 2025
https://docs.google.com/spreadsheets/d/132wkxldPersee7SepaJRGbL-
5IQQ_d1G9DGeNelX_eA/edit?gid=0#gid=0 

https://docs.google.com/spreadsheets/d/132wkxldPersee7SepaJRGbL-5IQQ_d1G9DGeNelX_eA/edit?gid=0#gid=0
https://docs.google.com/spreadsheets/d/132wkxldPersee7SepaJRGbL-5IQQ_d1G9DGeNelX_eA/edit?gid=0#gid=0
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